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Wer bin ich?
Was mache ich?
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Weintouristisches
Angebot

Andere
Services

Unterhal-

tung

hochschule
burgenland
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Haupt-, Zusatz- und Nebenleistungen in einer Weinregion (in Anlehnung an Byrd et al., 2016, S. 22)




Weintourismus ?

Kernprodukt Wein

* Besucherfreundlichkeit

* Weinfachwissen der
Mitarbeiterinnen

* Veranstaltungen

* Bekanntheitsgrad der
Weinguter

Kulturelles Produkt

* Tradition

e Authentizitat

* Gastronomie-Genuss

e Regionaler Charakter der
Merkmale der Region Unterkiinfte

e Landschaft

* Klimatische Bedingungen
e Zugang zu Informationen
e Gute Infrastruktur

. . (), hochschule
Kritische Merkmale des Weintourismus aus der Sicht der Konsumentinnen (in Anlehnung an Getz, Brown, 2006, S.156) Welnldylle @ burgenland
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Mitlaufer oder Weinliebhaberin ?

Hohes Involvement

Weiterbildung

ANDERE
TOURISTISCHE

Kulturerlebnis B
AKTIVITATEN

ZWECK

Kulikanik

blofRes Verkosten

Kaufen

MOTIVATION

Niedriges Involvement

Uninteressiert Begrenzt interessiert Interessiert Hohes Interesse
Mitlauferin Weinanfangerin Weininteressierte  Weinliebhaberln

. e 2\ hochschule
Dimensionen von Weintouristinnen (in Anlehnung an Charters, Ali-Knight, 2002, S.317) weln ldyue @ burgenland
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Die Umfrage
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Teilnahme

Teilnahme nach Bezirken
n=36

Neusteatam se< ||
overvart |
Gissing 5
Eisenstadt-Umgebung —
Oberpullendorf _
Eisenstadt —
Jennersdorf “
Mattersburg “
Rust “
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Unternehmensart

1 Weinbaubetrieb
2 Néachtigungsbetrieb

Welche Artvon Unternehmen betreiben Sie? ET e ———

4 Ich betreibe keinen der oben genannten Betriebe

Nachtigung
6%

Weinbaubetrieb
94%

n=36 . e hochschule
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Weintourismus , Ja" oder ,Nein"

Sind Sie mit lhrem Unternehmen im Bereich des Weintourismus
aktiv?
n=236

Nein

Ja
89%

hochschule

'-:- weinidylle burgenland
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Entwicklung Weintourismus

Wie hat sich die Anzahl der Touristinnen in den letzten 3 Jahren
geandert?

gesunken
19%

gestiegen
47%

konstant
34%
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Weintouristisches Angebot

Welche touristischen Leistungen bieten Sie an?

Verkostungen

Teilnahme an Tagen der offenen Kellertur,...

Kellerfuhrungen

Vinothek, Verkostungsraum
Weingartenfuhrungen
Heuriger / Buschenschank
Hoffest
Ubernachtungsmoglichkeit

E-Bike Ladestationen

Fahrrad-Infrastruktur (z.B. Reparaturstation,...

Restaurant
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Herkunft WeintouristInnen

Woher kommen die Weintouristinnen hauptsachlich?
n=32

Ausland
17%

Osterreich
83%
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Kunftige Aktivitaten

Wie werden sich Ihre Aktivitaten im Weintourismus in den nachsten Jahren
verandern?
n=236

verringern
14%

erhohen
36%

nichtverandern
50%
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Wie sieht sich das Burgenland ?

Die Region bietet ein exklusives Tourismuserlebnis -
Es gibt ausreichend Fachkrafte
Die Verkehrsinfrakstruktur ist gut

Das allgemeine touristische Angebot ist gut

Das Potential im Weintourismus wird voll ausgeschopft

W trifft voll und ganz zu trifft eher zu B unentschieden W trifft eher nicht zu W trifft Uberhaupt nicht zu

n=32
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Anteile Umsatz Weintourismus Weinbaubetriebe

Anteil weintouristischer Angebote
n=32

Weintouristische
Angebote
35%

Rest
65%

B Weintouristische Angebote B Rest

"% weinidylle @ fosesiting
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Anteile Umsatz Weintourismus

nach Grof3e der Betriebe

1-12 ha
D WT
Anteil
39%
@ Rest
Anteil

61%

m @ WT Anteil m @ Rest Anteil

n=20

15-50 ha

O WT
Anteil
29%

@ Rest
Anteil

71%
m @ WT Anteil m @ Rest Anteil

n=7(!
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Zentrale Punkte einer erfolgreichen
Weintourismusstrategie

Authentizitat des Erlebnisses

* Preis-Leistungs- Verhaltnis

e Service Interaktionen

 Umfeld

* Produkt- und Dienstleistungsangebot

* |ntellektueller Mehrwert

Hedonistisches Gesamterlebnis

Quelle: Weintourismus im Burgenland: Eine Analyse der Erwartungen von (potenziellen)

Nachfragerinnen, Masterarbeit Hochschule Burgenland, Klockl, Ziniel, 2024 wein idylle @ Egﬂgﬁ}‘]‘ﬂa
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Handlungsempfehlungen

* Thema Wein omniprasent (Auch in Nicht Weinbaubetrieben der Region)

* Angebot fir jene, fur die der Wein NICHT im Mittelpunkt steht, sondern eine
Erganzung ist

e Sudburgenland als ,Erlebnisregion mit Tiefgang” positionieren — nicht als
Massenregion

* Gerade im Studburgenland ist die Frage der Erreichbarkeit ein struktureller
Wettbewerbsfaktor — nicht nur ein Komfortthema

* Micro-Destination Branding statt internationaler Fokus

Quelle: u.a. Klockl, Ziniel, 2024, Wieschhoff 2026 .. =
weln ldylle @ burgenland
Al U . “. i .
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Handlungsempfehlungen

A) Thermen-Integration
Sudburgenland # reine Weinregion
Sudburgenland = Wein + Thermen + Kulinarik

Empfehlung:
*Kombi-Packages
*Kuraufenthalt + Weinseminar
e, Slow Wine & Slow Spa“

B) Aktivtourismus starken
kaum Rad-Infrastruktur-Angebote in der Erhebung.

Empfehlung:
*E-Bike-Netz sichtbar machen
*Weinrad-Routen kuratieren

digitale Routenfihrung |
weinidylle @ boszcninng
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Handlungsempfehlungen

C) Professionalisierung kleiner Betriebe

*Schulungen

*Storytelling

*Produktbindelung
egemeinsame Buchungsplattform

D) Erlebnis statt Menge
Stdburgenland ist nicht der Seewinkel ©

Also nicht:

*Masse, Grollevents
Sondern:
eAuthentizitat, Ruhe

E) Regionale Identitait starker kommunizieren

hochschule
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Kontakt
Prof (FH) Marcus Wieschhoff

WIR BRINGEN BESONDERES ZUSAMMEN marcus.wieschhoff@hochschule-burgenland.at
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